LEGENDA
Cerné: Transparency International (zadani)
Fialové: Kampan Danuse Nerudové (odpovédi k 15. 12. 2022)

1. Celkovy rozpocet a planované vydaje

Zverejnil/a kandidat/ka celkovou sumu planovanych nakladli na svou kampan, a to
véetné rozkladu rozpoctu na typy vydaji a média?

Zdivodnéni

Publikovat v médiich €i na oficialni webové strance udaj o celkovych planovanych
vydajich na kampan je zakladni pozadavek transparentnosti kampané, a zvySuje se tim
davéra voli€a. Pro transparentnost kampané je vSak tfeba poskytnout informaci také o
jednotlivych planovanych kategoriich vydajl, které kandidat v kampani hodla hradit.

Tyto informace totiz umoznuji vytvofit si relativné pfesny obraz o taktice, kterou kandidat
v kampani uplatfiuje, pfitom je mnohdy neobsahuiji ani zavérecné zpravy o financovani
kampané.

Doporuceni

Doporucujeme, aby kazdy/a kandidat/ka zverejnil pfedpokladanou vysi vydaju na
kampan s orientacnim rozdélenim Castek alokovanych na rizné kategorie. Doporucené
kategorie rozkladd planovanych vydaju:

— Konzultaéni €innost, poradenstvi, prizkumy, kreativni navrhy a blize nespecifikované
PR a marketingové sluzby reklamnich agentur.

— Produkce — zejména grafické a fotografické prace, vyroba audiovizualnich materiall a
blize nespecifikovana vyroba propagacnich materiald.

— Kontaktni kamparn — zejména zabor vefejného prostranstvi, provoz volebnich €i
peticnich stankd, sluzby spojené s realizaci tiskovych konferenci a volebnich mitinku
(obcerstveni, ozvuc€eni), hudebni doprovod, vyroba propagacnich pfedmétl a drobnych
darku (od propisek pres balonky a zmrzliny/nanuky po ¢aje apod.).

— Venkovni reklama — zejména distribuce plakatd a billboardd a pronajem venkovnich
reklamnich ploch v€etné polepu automobilt a jinych dopravnich prostfedku a instalace
lavicek.

— Letaky a noviny — vyroba a distribuce letacku, skladacek, volebnich novin a dalSich
materiald, které komunikuji program subjektu.

— Inzerce v tisku — naklady na inzerci v tiSténych médiich (at’ uz celostatnich i
regionalnich).



— Online propagace — naklady na propagaci v online prostoru, at uz v ramci reklamy na
socialnich sitich (Facebook, Instagram, Twitter, YouTube), prostfednictvim online médii
(nejcastéji Parlamentni listy, iDnes.cz, Seznam.cz), platby za PPC reklamu a umisténi
online bannert. Do této kategorie zapocitavame i vydaje pro agentury s popiskem
»Sprava Facebooku® apod.

U kategorie online vydaju dale doporu¢ujeme uvést pomér vydaju na online kampané na
socialnich sitich a internetovych vyhledavacich (Facebook, Twitter, Google, YouTube
apod.), vuci ostatnim online médiim (bannerova reklama, placené ¢lanky, inzerce na
internetu) dle nasledujici struktury:

e Facebook: %

e Ostatni socialni sité: %

e Onlinemédia: %

e Ostatni naklady kampané na internetu (AdWords apod.): %

— Ostatni — zejména se jedna o platby za volebni tym, koordinatory, pronajem kancelari
apod.

Kampan DN

Zverejiovat pfedem planované vydaje a jejich rozklad je pro kandidata a jeho tym
nejen nevyhodné z pohledu prozrazovani strategie a taktiky ostatnim tymam, ale
prfedevsim prakticky nemozné. Pokud se nejedna o kandidata, ktery si celou kampan
hradi v pIné vysi zakonného limitu z vlastnich zdrojd, jsou vydaje kampané zavislé
do posledni chvile na tom, kolik penéz se kandidatovi podafi od darcl ziskat.

Alokace vydaju na kampan tak nelze urcit pfedem, protozZe se odviji od aktualniho
cashflow, od aktualni strategie a od moznosti a nabidek v momenté jejich poptani
(napf. v momentu, kdy ma tym k dispozici dostatek prostifedkl na efektivni
outdoorovou kampan, muze byt nabidka ploch jiz tak omezena, ze je lepSi investovat
do jinych prostifedk).

Zakonem stanovena pravidla pro zvefejfiovani vydaju, jejich ucelu a prijemce v
ramci transparentniho uc¢tu povazujeme za dostatecnou informaci pro voli¢e. Danuse
Nerudova od zacatku kampané verejné mluvila o tom, zZe jejim cilem je dosahnout
na zakonny limit 40 miliond korun pro prvni kolo a 10 miliont pro druhé kolo volby
prezidenta. VeSkeré dary a veSkeré vydaje jsou k dispozici na transparentnim uctu, u
vydajl s uvedenim ucelu a pfijemce (dodavatele).

Nize uvadime orientacni rozdéleni vynaloZenych vydaju k 15. 12. 2022. Tyto vydaje
jsou dohledatelné na transparentnim uctu a celkovy prehled bude soucasti
zavérecné zpravy. Pozadavkam Tl nelze zcela vyhovét, napfiklad proto, ze nékteré
pozadované polozky v doporuc€eni Tl jsou uvedené v nékolika kategoriich souCasné.
Castky jsou véetné DPH.

Konzultaéni éinnost: 2,9 mio
Produkce: 1 mio
Kontaktni kamparn: 2,5 mio



Venkovni reklama: 2,8 mio
Letaky, noviny: 0,8 mio
Inzerce v tisku: 0,8 mio
Online propagace: 2,8 mio

Meta: 897 tis. (32 %)
Google: 555 tis. (20 %)
Sklik: 50 tis. (2 %)

Digital tym: 1,3 mio (46 %)

2. Vydaje pred vyhlasenim voleb

Zverejnil/a kandidat/ka informace o nakladech kampané vzniknuvsich pred
vyhlasenim voleb, (napf. vydaje na sbér podpisti pod petici pro podani kandidatni
listiny)?

Zduvodnéni

Za obdobi kampané se dle zakona povazuje az doba po vyhlaSeni voleb pfedsedou
senatu (letos to bylo 1.7.2022). Mnoho kandidati/tek pak ale svou kampan systematicky
a oteviené vedlo uz dlouho pfed timto dnem. Pokud adept/ka na prezidenta/ku hodla
kandidovat na zakladé petice ob&anl, pak mnoho penéz muze stat uz sbér podpisl pro
petici — ten je souCasné pfilezitosti pro kontaktni kampari.

Vlastni obdobi od 1.7.2022 do 13./14.1.2023 nepfedstavuje jedinou vyznamnou fazi
z hlediska vydaju v kampani. Pro pochopeni skuteénych nakladi na kampari je tfeba
znat, kolik tato pfed-oficialni kamparn stala, a jaké byly zdroje jejiho financovani.

Doporucéeni

Doporucujeme, aby kandidat/ka na oficialni strance publikoval/a stru¢nou informaci o
tom, kolik jeho/jeji kampan stala korun ode dne, kdy se rozhodl/a uchazet se o
prezidentska ufad,a informaci o tom, z jakych zdrojl je kampar hrazena — kdo jsou
pfipadni donofi.

Pokud kandidati/ky oteviené identifikuji dobu zahajeni kampané a jeji naklady pred
vyhlaSenim voleb, zvySuje se tim nasobné transparentnost celého klani.

Kampan DN

Danuse Nerudova oznamila svou kandidaturu 1. 6. 2022, ve stejny den byl spustén
transparentni ucet u Fio banky a na webu byla zvefejnéna jména v8ech darcu, ktefi
pred 1. 6. 2022 na kampar pfispéli. Od 1. 6. byly vSechny vydaje na kampan
odbavovany z tohoto transparentniho uctu ve stejném rezimu, jako by byl termin
voleb vyhlaseny. Dary a vydaje tedy DanuSe Nerudova zvefejriovala transparentné
nad ramec zakona o mésic dfive.



https://ib.fio.cz/ib/transparent?a=-57

3. Struktura prijmu

Zverejnuje kandidat/ka predbézné zdroje financovani kampané, véetné vlastniho
prispévku? Ma kandidat/ka pravidla pro pfrijimani dart pro kampan, resp.
deklaroval/a predem, ze nebude od urcitych subjekta dary prijimat? Zverejnuje
aktualizované informace o svych darcich?

Zdivodnéni

Na pravidlech pfijimani dar( zavisi davéryhodnost kandidata/ky, proto je nutné, aby
deklaroval/a, odkud hodla kampan financovat. Zakon od kandidata/ky nepozaduje vice,
nez aby vedl/a jeden volebni transparentni ucet, ktery musi byt pouzivan jako ucet
vydajovy, a mize byt pouzivan i jako pfijmovy. Zvefejnéni vSech darcu v kampani pak
pozaduje zakon az tfi dny pfed volbou. Do té doby vSak muze byt pfijmova stranka
kampané zcela nepruhledna.

Transparentni Géet (TU), ktery ze zakona maji kandidati/ky povinnost zfidit, slouzi jako
prostifedek pro zakladni vefejnou kontrolu o vydajich na kampan a do omezené miry
umoznuje ziskat bazalni pfedstavu o strukture darcl (pravnické Ci fyzické osoby,
politické strany, afilované spolky atd.), moznost urcit skutecné darce a zdroj finan&nich
prostfedkd na vedeni kampané z TU je nicméné& velmi limitovana, darce nefinanéniho
plnéni z TU urgit nelze.

Doporucéeni

Doporucujeme proto, aby kandidati/ky deklarovali, kolik penéz vlozi do kampané z
vlastnich zdrojl, resp. z vlastnich uctl. Pokud zfidili zvlastni transparentni ucet pro dary,
aby ho deklarovali jako jediny pfijmovy ucet kampané.

Dale doporucujeme, aby kandidat/ka zvefejnil/a:
predbézné planovanou vysi vlastnich prostfedkd pro kamparni,

A)
B) prehledny, pribézné aktualizovany seznam darcu finanniho i nefinan¢niho pInéni
v€etné informace k jakému dni je seznam aktualni.

Kandidat/ka méa povinnost s darci uzavfit smlouvu o daru (a to daru finan¢énim i
nefinancnim), jedna se tedy o poZadavek uvefejnéni informaci, které jsou kandidati
stejné povinovani evidovat.

Kampan DN

Transparentni ucet zfizeny dle zakona neslouzi jen pro vydaje, ale také pro dary,
které musi sméfovat vyhradné na tento ucet. Kandidat nema povinnost uzavrit na
kazdy dar darovaci smlouvu, ale je povinen nejpozdéji tfi dny pfed volbami zverejnit
kompletni seznam darcu (v€. poskytovatell nepenézniho plnéni) spolu s povinnymi
udaji. Ziskani téchto udaji muze byt v nékterych pfipadech velmi zdlouhavé, v
nékterych nemozné - pak je potfeba dar vratit, pfevést do statniho rozpoctu nebo na
dobrocinné ucely. Jedna se o administrativné velmi naro€nou cinnost i pfi dodrzeni
zakonem daného terminu tfi dnl pfed volbami, ktery z pohledu informovani



vefejnosti povazujeme za dostateCny a jako takovy jej samoziejmé dodrzime a tuto
povinnost beze zbytku splnime. Z davodu eliminace neidentifikovatelnych darl jsme
u obou transparentnich uctl (Fio banka pro obdobi do vyhlaseni terminu voleb,
Ceska spofitelna pro obdobi od vyhlaseni terminu voleb) nechali skryt &islo G&tu tak,
aby pfed moznosti darovat musel darce (v pfipadé, ze s nim neni pfedem uzaviena
darovaci smlouva) projit webovym formulafem, ve kterém potfebné udaje zadava.

Od 1. 6. byl jedinym uétem pro pfichozi i odchozi transakce kampané transparentni
ucet vedeny u Fio banky, od 4. 7. nové zfizeny volebni transparentni ucet vedeny u
Ceské spofitelny, na ktery byl pfeveden zUstatek z Fio, ktery byl zaroveri uzavfen
pro veskeré pfichozi platby.

Danuse Nerudova do kampané vlozila z vlastnich prostfedkd cca 1,5 milionu K&
béhem pfipravné faze pred startem kampané, coz verejné deklarovala, a 500 tisic
K¢ pfevodem na transparentni uc€et v fijnu 2022. DanuSe Nerudova také opakované
verejné deklarovala, Zze podminkou pfijeti daru je, Ze darce neoCekava jakoukoli
protisluzbu &i vyhodu, Ze penize nepochazeji z nedohledatelného zdroje, z neetické
Ci trestné Cinnosti nebo z Cinnosti vydélavajici na nestésti lidi.

4. Subdodavatelské retézce

Zverejiuje kandidat/ka seznam dodavatelti a subdodavateld sluzeb spojenych s
kampani (véetné seznamu dodavatelli vyuzivanych agenturami)?

Zdivodnéni

Vzhledem k sou€¢asnému agenturnimu pojeti organizace kampané se voli¢i mnohdy
nemaji Sanci dozvédét, kdo je konkrétnim pfijemcem dodavatelem/subdodavatelem
zakazek spojenych s kampani, vydaje jsou totiz mnohdy zastfeny prostfednictvim

v i

outsourcingu sluZzeb na agentury, které dodavaji cely balik ,kampané&®.

Z hlediska potieb kandidujicich je to praktické, z hlediska transparentnosti kampani pro
obcany nikoliv. Kandidujici Casto zvefejfiuji pouze informace o zprostfedkujicich
agenturach (jakozto fesitelich). To nestaci.

Doporuceni

Kandidat/ka by tedy mél/a zverfejnit seznam vSech subdodavatell, napfiklad
poskytovatel reklamni plochy, inzerce, tiskaren, vyrobcu reklamnich pfedmétu,
audio-vizualnich produkci, poradcU, pravnich sluzeb apod. Tato informace by se také
méla objevit v zavérecné zpravé o financovani kampané, kterou maji subjekty pfedlozit
Ufadu pro dohled nad hospodarenim politickych a politickych hnuti (UDHPSH).

Kampan DN


https://ib.fio.cz/ib/transparent?a=-57
https://ib.fio.cz/ib/transparent?a=-57
https://www.csas.cz/cs/transparentni-ucty#/000000-4776908073/Prof.-Danuse-Nerudova-Ph.D
https://www.csas.cz/cs/transparentni-ucty#/000000-4776908073/Prof.-Danuse-Nerudova-Ph.D
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https://www.udhpsh.cz/

Ano. Hlavni spolupracujici agentury jsou na webu zvefejnény. VSichni dodavatelé
jsou identifikovani u odchozich plateb na transparentnim Gétu prostiednictvim IC
(pfip. oznadgeni celym jménem, nemaiji-li IC).

5. Volebni Gcet

Jsou vSechny polozky na volebnim transparentnim ucétu prehledné popsané a je
mozné jasné identifikovat ucel a prijemce/poskytovatele vSech transakci?

Zdivodnéni

Transparentni ucet, coby bankovni produkt, nezaru€uje prahlednost a srozumitelnost
financovani kampané&, pokud neni veden peclivé a prehledné. Uget mGze plnit mnoho
funkci, které hodnotime i pomoci ostatnich kritérii, ale to pouze tehdy, pokud je veden
systematicky a peclivé.

Doporuceni

Doporucujeme, aby kandidati/ky publikovali/y metodu oznacovani plateb na uctu, aby
bylo pfehledné, systematické a srozumitelné laickému zajemci. Z polozek na uctu by
predev8im mél byt jasny konkrétni ucel a pfijemce transakce. V pfipadé, Ze slouZi i jako
pfijmovy ucet kandidata/ky, doporu€ujeme jasné deklarovat, Ze jde o jediny ucet
pouzivany, jak pro pfijmy (dary), tak vydaje v kampani.

Kampan DN

Ano. VeSkeré odchozi transakce jsou uvedeny s co mozna nejpfesné&jSim popisem
ugelu a prijemce identifikovan pomoci IC (pfip. oznagen celym jménem, nema-li IC).
Transparentni volebni G&et vedeny u CSAS je jediny pouzivany uéet pro pfijmy i
vydaje.

6. Personalie a aktéri v kampani

Informuje kandidat o entité odpovédné za vedeni kampané a aplikuje na ni
zakonné pozadavky na transparentnost (volebni ucet, zverejnéni prijmu apod.)?

Zduvodnéni

Zakon zavazuje kandidata/ku k fadé povinnosti, zejména zfizeni volebniho
transparentniho Uétu, registraci a vedeni uetnictvi, které po volbé musi odevzdat Uradu
pro dohled nad hospodafenim politickych a politickych hnuti (UDHPSH). Neuklada ale
vést kamparn, ani nestanovuje, kdo za ni nese odpovédnost, ¢i navod na jeji vedeni.

To vedlo v minulosti k zneuzivani mezery tvrzenim, Ze kandidat/ka kampar nevede.
Kamparn pak maze vést ,s védomim* kandidata/ky nezavisly subjekt, na ktery se zase


https://www.udhpsh.cz/
https://www.udhpsh.cz/

neaplikuje stejna volebni legislativa jako na kandidata/ku (nemusi se registrovat, nemusi
mit volebni Ucet atd.)

Doporuceni

Doporucujeme, aby v pfipadé, Zze kampan vede na kandidatovi/ce nezavisla pravnicka
osoba, na ni kandidati/ky dobrovolné aplikovali poZzadavky, které vznasi zakon. Zejména,
aby takovy subjekt (napf. zapsany spolek) mél transparentni ucet, k némuz se soucasné
hlasi kandidat/ka jako ke svému volebnimu uctu, a kandidat/ka tak jasné informoval/a o
mechanismu financovani své kampané (jeji pfijmové a vydajové stranky).

Kampan DN

Ano. Kampan Danuse Nerudové je od zacatku vedena pfimo na fyzickou osobu
kandidatky se vSemi zakonnymi pozadavky a nad jejich ramec.

7. Volebni tym a spolupracujici agentury

Zverejnil kandidat/ka slozeni svého volebniho tymu, jenz se podili na strategickém
planovani akci, jejich organizaci atd., s uvedenim roli jednotlivych ¢lent tymu v
kampani (véetné individualnich poradcu)? Zverejiiuje kandidat/ka jména agentur a
individualnich poradct (medialnich, PR, poradenskych, pravnich), se kterymi na
kampani spolupracuje?

Zdivodnéni

K porozumeéni strategii kampané je nutné znat personalni sloZeni jejiho vykonného tymu
a totéz plati o znalosti téch, kdo se podileji na propagacni ¢asti kampané, at uz
individualné nebo v ramci firem, studii a agentur. MoZnost dozvédét se, kdo za kampani
stoji a podili se na jejim praktickém vedeni, patfi mezi zakladni prvky jejiho
zpruhlednéni. Omezuje se tim potencial stfetu zajmu, politické korupce a
netransparentniho lobbingu, zvySuje se tak férovost celé politické soutéze.

Snaha zakryt pfed vefejnosti personalni a organizacni stranku agitace vytvari nespravny
dojem, Ze na politickém pfesvédCovani nebo propagaci politickych ideji je cosi

z podstaty nekalého. Volebni kamparni je vSak legitimni soucasti demokratického
systému, a jako takova ma byt vedena transparentné.

Doporuceni

Proto doporucujeme, aby kandidujici zvefejnili na svych oficialnich strankach alesporni

administruji.
Kampan DN

Ano. Cely tym DanuSe Nerudové v&etné spolupracujicich agentur je zverejnény na
webu a hlavni postavy jsou také opakované zmifiované v medialnich vystupech.



https://www.danusenerudova.cz/tym/
https://www.danusenerudova.cz/tym/

8. Obsazeni Kancelare prezidenta republiky

Zverejnuje kandidat/ka informace o své predstavé personalniho obsazeni
Kancelare prezidenta republiky?

Zdivodnéni

Pro vykon ufadu prezidenta je urcujici, kdo jsou lidé, ktefi vykonavaji kliCoveé funkce v
Kancelafi prezidenta republiky (KPR). Informace umozni voli€um jednak zkonkretizovat
si pfedstavu o zamérech, které s ufadem kandidujici maji, jednak umoznuje hodnotit
posléze integritu kandidujici/ho v pfipadé zvoleni. Oboje tak Ize povazovat za prvek
transparentnosti v prezidentské kampani.

Doporucéeni

Doporucujeme, aby kandidat/ka na oficialnich strankach publikoval/a stru¢né informace
o tom, jak hodla obsadit nasledujici pozice Kancelafe prezidenta/ky republiky:

Vedouci Kancelare prezidenta/ky republiky
Reditel/ka Sekretariatu prezidenta/ky republiky
Reditel/ka Odboru analytického

Reditel/ka Odboru tiskového

Reditel/ka Odboru legislativy a prava

Vedouci Oddéleni bezpecnostni/ho feditele/ky
Reditel/ka Odboru zahraniéniho

Kampan DN

Personalni obsazeni vedoucich funkci v kancelafi prezidenta republiky je urcité
zasadni pro vykon funkce prezidenta, a proto by mélo probihat odpovédné a byt
dokonc€eno az po nastupu do funkce a po seznameni nového prezidenta s
praktickym chodem ufadu a jeho sou€asnymi zameéstnanci.

Zakon o Kancelafi prezidenta republiky sice dava prezidentovi v obsazeni velkou
volnost, ale pfesto nepovazujeme za vhodné uz pfedem vefejné oznamovat
obsazeni jednotlivych pozic v sou€asné struktufe s fadou zaméstnancu. Spravnym
pfistupem prezidenta by bylo pfimo jmenovat jen uzky okruh vedoucich
zameéstnancl Kancelare v Cele s jejim vedoucim a stanovit transparentni pravidla
pro obsazovani dalSich pozic. A tyto pozice pak v pfipadé potfeby obsazovat na bazi
transparentnich vybérovych fizeni obdobné, jako je tomu na jinych ufadech.

Aktualné plati, Zze DanuSe Nerudova jiz zvefejnila sloZzeni poradniho tymu a zaroven
vede pfedbézna jednani s moznymi kandidaty na pozice, které by v pfipadé zvoleni
povazovala za potfebné pfimo jmenovat. Jakmile to stav jednani umozni, zvefejni i
konkrétni jména potencialnich spolupracovnikl v Kancelafi prezidenta republiky.
Transparentnost obsazeni dalSich pozic by pak méla byt zajiSténa skrze



transparentni vybérova fizeni a se splnénim podminek, jako je napf. bezpecnostni
provérka.

9. Online kampané

Publikuje kandidat/ka seznam vsech profilii na socialnich sitich (Facebook,
Instagram, Twitter, YouTube aj.), jez budou v kampani vyuzity pro agitaci?
Informuje také, jak se re-financuje digitalni politicky marketing na jednotlivych
uctech uskupeni tak, aby bylo viditelné, zda politickou inzerci financuje
kandidat/ka, politicky subjekt nebo treti osoby?

Zdivodnéni

Kampané na digitalnich socialnich sitich tvofi vyznamnou ¢ast celého predvolebniho
klani. Aby nevzniklo podezfeni, Ze nékteré profily vedou netransparentni kamparni s
védomim kandidujiciho subjektu v jeho prospéch, a aby vubec byla kampar pfehledna a
prihlednad, je nutné znat vSechny profily, které se jménem kandidujici/ho podileji na jejim
vedeni.

V neposledni Fadé je tfeba védét, jak se refinancuje digitalni politicky marketing na
jednotlivych uctech. Kazdy Facebook ucet Ize platit z nékolika kreditnich karet,
kandidati/ky si své placené posty mohou platit samily a pak je proplacet pres ucetnictvi
pravnické osoby, nebo mohou cely digitalni marketing outsourcovat na medialni/PR
agenturu apod. Variant je mnoho, a informace o nich jsou pro transparentnost kampané
zasadni.

Doporuceni

Doporucujeme, aby kandidujici zvefejnili seznam vSech profill na socialnich sitich
(Facebook, Instagram, Twitter, Tik Tok, YouTube a dal$i) na oficialni internetové strance,
a to spole¢né s pravidly jejich financovani.

Kampan DN

Pfehled uctd na socialnich sitich je dostupny na webu, kampan Danuse Nerudové
vyuziva pouze oficialni ucty.

https://www.facebook.com/danusenerudova

https://twitter.com/danusenerudova

h JIwww.in ram.com/dan nerudov

youtube.com/@prezidentkanerudova

https://www.linkedin.com/in/danusenerudova/
https://www.tiktok.com/@danusenerudova

Reklama na socialnich sitich je placena prostfednictvim kreditni (resp. debetni) karty
svazané s transparentnim volebnim uétem a jako takové nemudzeme technicky
ovlivnit popisek téchto odchozich plateb na transparentnim uctu.


https://www.facebook.com/danusenerudova
https://twitter.com/danusenerudova
https://www.instagram.com/danusenerudova/
http://youtube.com/@prezidentkanerudova
https://www.linkedin.com/in/danusenerudova/
https://www.tiktok.com/@danusenerudova

10. Volebni akce

Zverejnuje kandidat/ka na svém webu seznam vsech verejnych akci v ramci
kampané (setkani s volici, debaty, kulturni akce apod.)?

Zdivodnéni

Pro odliSeni akci pofadanych v ramci kampané (od vSech ostatnich, kdy napfiklad
kandidat/ka vykonava svou politickou &i statnickou funkci) je vhodné, aby byl znam jejich
kalendar dopfedu. Vydaje na volebni akce se zapocitavaji do limitli na celkové utraty.

Proto by kandidujici méli sami peclivé informovat o tom, které akce sami zapocitavaji do
ramce své kampané. Smyslem je zarucit jednoznacnou identifikaci politické prezentace,
za kterou si kandidujici ,stoji“, a odlisit ji také od ostatnich vefejnych vystupl (danych
napfiklad vykonem funkce).

Doporuceni

Doporucujeme proto publikovat na oficialnich strankach seznam planovanych volebnich
akci a aktivit pro verejnost, a to jakoukoliv pfehlednou formou od prostého vyctu

s uvedenim dat a mist po interaktivni mapu apod. Stejnou funkci mize dobre splnit
pfehled (online i offline) eventl na oficialnim FB profilu apod. Naopak danou funkci
nesplni informovani o aktivitach kandidati/ek ex post nebo prehled akci, ktery neodliSuje
vefejna vystoupeni souvisejici s vykonem vefejné funkce od pfedvolebni kampané.

Kampan DN

Ano. VSechny volebni akce jsou uvedeny na webu i na socialnich sitich, zejm.
facebook, twitter a Instagram. Danuse Nerudova nevykonavala a nevykonava v dobé
vedeni kampané zadnou jinou vefejnou funkci, jejiz aktivity by mohly byt zneuZivany
pro volebni kampan.



